Tutkimus: Suomalaiset eivat usko alkoholimainonnan tiukentamisen vaikuttavan
nuorten alkoholin k&yttoon

Suomalaiset uskovat, etta kavereilla on suurin vaikutus nuorten alkoholin kayttoon.
Mainonnan roolia ei pideta tassa merkittavana, ja yli puolet pitaa alkoholimainonnan
saadoksia riittavan tiukkoina. Tutkimuksen mukaan valistus on suomalaisten
mielesta tehokkain keino vaikuttaa nuorten alkoholin kayttéon.

Mainonnan Neuvottelukunnan TNS Gallupilta tilaaman tutkimuksen mukaan yli puolet
suomalaisista on sitd mielta, etta nykyisia alkoholijuomien mainontaan liittyvia sdadoksia ei
tarvitse tiukentaa. Neljannes kannattaa nykyisia tiukempia saadoksia.

- Kuluttajalainsaddanto ja alkoholisdadantd ovat Suomessa tiukimmat Euroopassa, mika on
hyva asia. Sdadokset rajaavat mainosviestia, ja mitad tahansa ei voi sanoa, kertoo Mainonnan
Neuvottelukunnan puheenjohtaja Klaus Kuhanen.

Tutkimuksen mukaan voimakkaimmin nuorten alkoholin juomiseen vaikuttavat kavereiden
asenteet ja kayttaytyminen. Myds oman perheen kayttaytymisella ja asenteilla seka
yhteiskunnalla ja ymparistolla yleensa koetaan olevan merkittava vaikutus. Sen sijaan
mainonnalla ei uskota olevan merkittavéda vaikutusta nuorten alkoholin kayttoon.

Valistusta, valistusta, valistusta

Tutkimuksen mukaan tehokkain keino vaikuttaa nuorten alkoholinkédytté6én on valistustyd
kouluissa ja mediassa. Mietojen alkoholijuomien verotuksen kiristamisella, mainonnan
kieltamisella tai lakien tiukentamisella ei koeta olevan vaikutusta asenteisiin.

- Alkoholimainonnan itsesaately toimii meilla Suomessa erinomaisesti, ja alilyonteja nahdaan
harvoin. Sen ovat kuluttajatkin huomanneet, Kuhanen sanoo.

Kaksi kolmesta suomalaisesta katsoo alkoholimainonnan roolin olevan ennen kaikkea tiedon
antaminen tarjolla olevista vaihtoehdoista seka uutuuksista kertominen.

- Ihmiset eivat koe alkoholimainontaa hairitsevéksi itselleen, mutta eivat halua, ettd mainonta
antaisi nuorille vaaraa kuvaa alkoholin kaytostd, kertoo TNS Gallupin tutkimusjohtaja Marianne
Lindholm.

- Alkoholin kayttda ei saisi esittaa myonteisessa valossa niin, ettd se esimerkiksi lisdisi nuoren
kaveripiiria tai tekisi hanesta coolin, Lindholm jatkaa.

Mainonnasta pidetaan

Alkoholimainonnalle asetetaan voimakkaita haasteita: mainontaa halutaan kertomaan
vaihtoehdoista ja uutuuksista, mutta sen pitaisi myds olla asiallista, totuudenmukaista ja jopa
valistaa.

- Kovin informaatiopitoinen mainonta on harvoin hauskaa ja viihdyttavaa. Tama on kova
haaste alkoholimainostajille, Mainonnan Neuvottelukunnan puheenjohtaja Klaus Kuhanen
sanoo.

Mainonnasta pidetaan yleisesti ottaen paljon. Lahes 80 % suomalaisista suhtautuu mainontaan
vahintadnkin hieman mydnteisesti. Vastaavasti mietojen alkoholijuomien mainontaan
suhtautuu vahintdan hieman myonteisesti vajaat 40 % suomalaisista.

- Tama on kieltamatta yllattava tulos. Onko todella niin, ettd suomalaiset eivat pida
alkoholimainonnasta? Vai koetaanko niin, ettd tahan kysymykseen kuuluu vastata nain,
Kuhanen pohtii.
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